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SALT HAKKINDA

SALT gorsel ve maddi kiiltiirde kritik konulari
degerlendirir, deneysel diisiince ve arastirmaya
yonelik yenilikci programlar gelistirir. Ogrenme
ve tartismaya acik bir ortam saglamay1 amaclayan
SALT, ziyaretcilerini ilgi duymaya, elestirmeye ve
iletisim kurmaya tesvik eder.

SALT Arastirma, degisik bilgi alanlarini
harmanlar; farkli disiplinlerin kesisim noktalari
ile aralarindaki bosluklardan yeni diisiincelerin
olusmasina dnem verir. Kurumun arastirma
projeleri, dogrusal tarih yazimlari, malzemeye tabi
okumalar ve geleneksel 6grenim dallarinin 6tesine
uzanir.

SALT’1n giincel sanat, mimari, tasarim,
sehircilik, ekonomik ve sosyal tarihe odakli
kapsamli bilgi ve belge kaynaklar1 kamuya aciktir.
Diizenlenen sergiler ile yeniden yorumlanan
bu kaynaklar, farkli alanlarda gerceklestirilen
programlarda da ele alinmaktadir.

SALT etkinlikleri, istiklal Caddesi’'ndeki SALT
Beyoglu (eski Siniossoglou Apartmani) ve
saltonline lizerinden yiiriitiilmektedir. Sergi

ve etkinlik alanlarindan olusan SALT Beyoglu

ile arasinda 15 dakikalik bir yiiriime mesafesi
olan SALT Galata ise, 19. yiizyilda Alexandre
Vallaury’nin tasarladigi eski Osmanli Bankasi
binasinda 2011 sonbaharinda kapilarini acacak.
SALT Galata, blinyesindeki bilgi ve belge
kaynaklarinin yani sira atolye, sergi ve konferans
alanlari ile Osmanli Bankasi1 Miizesi’ne ev sahipligi
yapacak.
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MODERN DENEMELER
VE AHMET 0GUT'ON
"YOKUS BOYUNCA" SERGIST

Haziran 2011°'de, Ahmet Ogiit’iin Yokus Boyunca
adli sergisi ile bagslayan Modern Denemeler proje
dizisinde, Tiirkiye’nin modernizm seriiveni farkl
yOnleriyle ele alinacaktir. Projelerde Batililasmanin
etkileri ve kiiltiirel pratikte ilerleme gibi olgular
arastirilacak; sergilere tartisma ve gosterimler o
eslik edecektir. Modern Denemeler, Tiirkiye’deki
oteki modernizm arastirmalarina, kendine 6zgii
kosullarinin yani sira 20. yiizyil Glineydogu
AKkdeniz ve Dogu Avrupa goziinden de bakabilmeyi
amaclamaktadir.

Yokus Boyunca ilk olarak 2008 yilinda,
Barselona’daki Centre d’Art Santa Monica’da
[Santa Monica Sanat Merkezi] sergilenmistir.

Sergi alaninda olusturulmus bir yokusta kalmis Ahmet Ogiit, Yokus Boyunca gizmi, 2011
modifiye bir Seat 131 (ispanya’da iiretilmis Fiat

131 Mirafiori modeli) enstalasyonu olan Yokus

Boyunca, gelismekte olan orta sinifin miitevazi

hayallerine gbnderme yapmaktadir.

Fiat’in 1970’lerde Tiirkiye, ispanya ve Fas’taki
imalatcilara otomobil iiretim ruhsati vermeye
baslamasiyla bu iilkelerdeki araba fiyatlar1 diiser.

Araba artik bir liiks olmaktan ¢ikar; biitceye
uygun bir tiiketim tiriinii ve “modern”, Batili
yasam tarzinin bir simgesi haline gelir. Fiat’'in
modifikasyonu yaygindir; ancak Ogiit’iin Yokus
Boyunca’da gosterdigi gibi, modifikasyonlar ne
denli gelismis ya da dekoratif olursa olsun, bir
arabanin kapasitesi hep ayni kalir: “Yokus hep
yokustur ve bir arabanin bir yokusta kalakalmasi
her zaman miimkiindiir.”

SALT Beyoglu'ndaki Yokus Boyunca sergisi
hakkinda daha fazla bilgi icin Ahmet Ogiit ile
gerceklestirilmis sdylesiyi dinleyebilirsiniz:
Soundcloud.com/salt-online.
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EGITIMCILERE OZEL

YORUMLAMA REHBERI NASIL KULLANILMALI?

Bu Yorumlama Rehberi, siz ve 68rencileriniz icin
Yokus Boyunca sergisindeki temalar1 aciklayici

bir kaynakca olarak SALT tarafindan hazirlandi.
Rehberdeki kavramlarin birer hiikiim olarak degil;
O6g8rencilerinizi s6z konusu sergi ve sergide islenen
temalarla ilgili olarak elestirel diisiince, tartisma
ve arastirmaya sevk edebilecek bir diyalog ortami
olarak degerlendirilecegini umuyoruz.

Yorumlama Rehberi’nin icerigi:

— Acilis Tartismasi: Fiat 131

— Birinci Unite: Mobilite ve Otomobil

— Ikinci Unite: Modernitenin Pazarlanmast
— Arastirve Tartis: Devrim

— Kapanis Tartismasti: Halkin Arabasi

— Ek Kaynaklar

Yukarida siralanan her iinite, sinif ici

aktiviteler, multimedya kaynaklari, terminoloji
ve tartisma konulari icermektedir. Bunlari,
O6g8rencilerinizin ihtiyaclarina en iyi cevap verecek
sekilde diizenleyerek gelistirmenizi ve kendi
miifredatiniza uyarlamanizi 6neririz.

*Onemli Not: Buradaki gorseller Yokus Boyunca
sergisinde teshir edilenlerle ayni olmayabilir.

Ahmet Ogiit, Yokus Boyunca, Centre d’Art Santa Monica, 2008
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ACILIS TARTISMASI:
FIAT 131

Fiat 131 Mirafiori, italya’nin Torino kentinde 1974-
1984 yillar1 arasinda iiretilmistir. Orta biiyiikliikte
bir aile arabasi olan Mirafiori, Fiat’in geleneksel
kurumsal stratejisinde bir gecisi temsil etmistir.
Oncelikle sirket, modellerini yalnizca rakamlarla
isimlendirme (6rnegin, Fiat 124) gbreneginin
disina cikmistir. Torino’daki tiretim tesisinin
bulundugu banliyéniin adindan gelen Mirafiori’yi
model adina ekleyerek, o zamanlar bir Amerikan
gelenegi olan bir isimlendirme uygulamasini
benimsemistir. Ote yandan, uluslararasi
ihracatinin yani sira diger iireticilere ruhsat
vermeye baslamistir. Tiirkiye, Ispanya ve Fas ile
birlikte farkli iilkelerden fabrikalara ruhsat veren
Fiat, modelleri ve reklam kampanyalarini yerel
taleplere gore uyarlamis ve daha fazla miisteriye
ulasmustir.

Bursa’daki Tofas Tiirk Otomobil Fabrikasi,

1971 yilinda Fiat modellerini liretmeye baslamistir.

Yabanci yapimi pahali arabalara alternatif sunma
ve lilkenin biiyiiyen orta sinifi icin Tiirk markali
bir otomobil yaratma amacryla Tofas ilk olarak,
lilkede Murat adiyla anilan Fiat 124 liretmistir.
Bunu takip eden Fiat 131 Mirafiori, ispanya’da Seat
131, ABD’de Fiat 131 Brava, Polonya’da Polski Fiat
ve Tiirkiye’de Murat, Dogan, Sahin ve Kartal 131
olmustur.

Ogrencilerinizi Yokus Boyunca’nin
temalarini diisiinmeye sevk etmek icin,
Fiat’in Murat i¢in yiiriittiigii uluslararasi
pazarlama kampanyalariyla biiyiiyen pazarlari
nasil hedefledigi konusu tizerinden kiiresel
tiiketici kapitalizmi cercevesinde bir tartisma
gelistirmenizi 6neririz. Murat 124’iin televizyon
reklamlarindan birini izlemek i¢in yukaridaki
goriintiiye tiklayin. Yararlanabileceginiz tartisma
sorular1 asagidadir.

Murat 124 reklam1

TARTISMA

— Murat 124’in televizyon reklamina gére, sizce Fiat’in
Tiirkiye'deki markalasma stratejisi neydi? Murat’in
hangi ozellikleri vurgulaniyor?

— Bu televizyon reklami kimleri hedefliyor? (Ornegin,
cinsiyeti, gelir diizeyi, yast, medeni durumu ya da
meslegi acisindan Fiat’in hedef miisteri kitlesinin kim
oldugunu diisiiniiyorsunuz?)

— Sizce sirketler, iiriin gelistirmeyi ve reklam
kampanyalarini belli iilkelere gore nasil uyarliyor?

— Bir kampanya, hangi nitelikleri ya da degerleri
bazi pazarlarda vurgularken digerlerinde
vurgulamayabilir?
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BIRINCI UNITE:
MOBiLiTE VE 0TOMOBIL

GiRris
Tiirkiye, 1948-1951 yillar1 arasinda, Marshall
Planr’nin (resmi adiyla Avrupa Kalkinmasi Plani)
bir parcasi olarak ABD’den 137 milyon dolar
tutarinda bir kaynak aldi. Marshall Plany, ikinci
Diinya Savasr’'ndan sonra Avrupa’yi yeniden insa
etme ve modernlestirmenin yani sira kiiresel
ticareti canlandirmayi amaclayan biiyiik 6lcekli bir
programdi. Marshall hibesiyle birlikte Tiirkiye’de
1950’ler, 6zellikle karayollarinin yapilmasi ve
genisletilmesi bakimindan yaygin bir kentsel
gelisim donemi haline geldi.

1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulusunun ardindan ulasim stratejisinin
odaginda demiryollari varken, savag sonrasi
atmosfer otoyollar1 ve asfalt1 6ne ¢ikardi.
Tiirkiye’deki tiiketici sinifinin bityiimesine paralel
olarak yasanan bu gecis, ithal otomobil akiniicin
uygun bir ortam yaratti. Ancak s6z konusu yabanci
markalar pahaliydi. Pek cok Kkisi tarafindan bir
liiks olarak goriildiigiinden, Tiirkiye’deki tesisler
yurticinde araba imal etmeye baslayip fiyatlar
diisene dek otomobil miilkiyeti yayginlasmadi. Bu
tesislerden ilki, 1959°’da bir ruhsat s6zlesmesiyle
Amerikan Ford’lar1 iiretmeye baslayan Otosan
fabrikasidir.

1961’de, Tiirkiye'nin ilk yerli tasarlanmis
ve liretilmis otomobili tanitildi: Devrim. (Daha
fazla bilgi icin bkz. Arastir ve Tartis: Devrim). Bu “Ali Veli, Veli Ali,” Hiirriyet, 20 Haziran 1972
gelismelerle Tiirkiye’de 1960’lar ve 70’ler, otomobil
miilkiyetinin artik yalnizca zenginlerle sinirl

olmadig1 bir dénem haline geldi. Satin alinabilir ve Kentsel Ulasimi1 Yeniden Tasarlamak | 1. Oturum’da,
kolaylikla bulunabilir Fiat 124 ve 131 Mirafiori gibi O6g8rencileriniz e-zinler araciligiyla Tiirkiye’de ve
Tiirkiye liretimi markalar, lilkenin karayollarini yurtdisinda demiryollarindan otomobil hareketliligine
rahatca ve modaya uygun bicimde kesfetme gecisi kesfedecek. 2. Oturum’da, toplu tasima ve kentsel
vaadini sunuyordu. planlamadaki kiiresel gelismelerden esinle 6grenciler,

yasadiklari kentteki sorunlari inceleyecek ve mevcut
sistemleri giiniimiiz toplumlarinin ihtiyaclarini
karsilayacak sekilde yeniden tasarlayacak.
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HEDEFLER

— Kiiresel tasimactlik modellerindeki gecisleri
elestirel bicimde incelemek

— Toplumsal degisim baslatmak icin sanati arag
olarak kullanmak

— Yerel toplumlarin ihtiyaclarina yonelik kentsel
planlama ¢oziimleriiizerine diistinmelk

TERMINOLOJI

e-zin — Genellikle belli bir alanda uzmanlasmaya
odakli ve sira dist konulara sahip ticari olmayan
internet yayini

Kapitalizm — Sermaye mallarinin miilkiyetinin
0zel ya da kurumsal olmasi, yatirimlarin 6zel
sektoriin karariyla belirlenmesi ve fiyatlar, iiretim
ve mallarin dagitiminin esasen serbest bir pazarda
rekabetle belirlenmesi ile tanimlanan ekonomik
sistem

Kentsel planlama — Yapili, ekonomik ve sosyal
cevrelerin gelistirilmesi icin arazi kullanimi
planlamasi ile tasimacilik planlamasinin
biitiinlestirilmesi

Marshall Plani (resmi adiyla Avrupa Kalkinmasi
Plani) — 1947-1951 yillar1 arasinda Avrupa’ya

(geri 6demesiz) nakit hibesini kapsayan biiyiik
Olcekli Amerikan ekonomik programi. ABD’nin
amaci, savastan harap olmus bolgeyi yeniden insa
etmek, ticaretin engellerini kaldirmak, sanayiyi
modernlestirmek ve Avrupa’y1 eski refahina
kavusturmakti.

Mobilite — Hareket etme, ettirilme; devinim;
tasinirlik; toplumsal diizeyler arasinda statii gecisi
Ruhsatlandirma — Resmi bir ruhsatla izin ya da
yetki verme

Orta sinif — Ust sinif ile alt sinif arasinda bir
konumda bulunan ve ortak toplumsal nitelikler
ile degerler paylasan akiskan, heterojen
sosyoekonomik sinif
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“Diinya Evi,” Hayat, 25 Ocak 1973

Toplu tasima — Bir sehir halkinin ulasim
gereksiniminin, cok sayida insan tasimaya elverisli
biiyiik tasima araclariyla karsilanmasini saglayan
ulasim sistemi

Toplu iiretim — Standardize edilmis tiriinlerin
ozellikle montaj hatlarinda -montaj hatlarinin
kendisi de dahil olmak lizere- cok miktarda iiretimi
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KENTSEL ULASIMI
YENIDEN TASARLAMAK
1. 0OTURUM

MATERYALLER
Arastirma amaciyla bilgisayar ya da kiitiiphane
erisimi, tarayici, internet

1. Ogrencileri beserli gruplara boliin.

2. Gruplarin her birine asagidaki kentlerden birini
verin:

a. Istanbul, Tiirkiye

b. Los Angeles, ABD

c. Bogotd, Kolombiya

d. Abu Dabi, Birlesik Arap Emirlikleri

e. Tokyo, Japonya

f. Vancouver, Kanada

g. Bombay, Hindistan

h. Miinih, Almanya

3. Her bir gruptan, kendi kentlerinin tasimacilik
tarihini 1950’den giiniimiize dek arastirarak;
demiryolu ve karayolu sistemleri, otomobil
liretimi, kentsel planlama ve toplu tagimadaki
baslica gelismeleri birer e-zin biciminde
anlatmalarini isteyin. Hazirladiklari e-zin, kentin
ulasimindaki giiclii ve zayif taraflar ile gelisim icin
potansiyel firsatlar1 inceleyen elestirel bir yayin
olmalidur.

4. Gruplar, sinif dis1 bir 6dev ya da sinif icinde
devam eden bir proje olarak, kendi kentlerinin
ulasim tarihine dair goriintiiler, videolar, ses
Klipleri ve gazete haberleri toplamalidirlar.
Goriintiileri tek basina kullanabilir ya da bir metin
etrafinda diizenleyebilirler. Ogrenciler tarafindan
liretilmis bir e-zin 6rnegi olarak, Center for

Urban Pedagogy’nin [Kentsel Pedagoji Merkezi]
Alternative Urban Perspectives [Alternatif Kentsel
Bakis Acilari] adli yayini icin orijinal dildeki adina
tiklayin.

5. E-zinler 8-10 sayfa uzunlugunda olabilir.
Ogrenciler goriintiileri kesip yapistirarak e-zin
sayfalarini taramayi ya da dijital ortamda Word ya
da Adobe Acrobat dokiimani olarak diizenlemeyi
secebilirler.

]
Ll | et | 1

Ciclovia [Bisiklet Yolu], Bogotd, Kolombiya

6. Miimkiinse tamamlanmis e-zinleri internete
yiikleyerek 6grencilerinizin calismalari ile
tasimacilik ve kentsel planlama hakkindaki
konusmalarinin sonug¢larini sunan ¢cevrimici birer
albiim ve tartisma forumu olusturun.

TARTISMA

—Arastirdiginiz kentteki tasimacilik sistemleri,
yasadiginiz kenttekilere gore ne gibi
farkliliklar gosteriyor? Bu kentin kentsel
planlama tarihinde sizi sasirtan bir unsur var
muydi?

— Grubunuzun kentinde giiniimiizde toplu
tasimanin rolii nedir?

— Sinifinizin arastirdigi kentler arasinda, size
gore hangisi en yenilikci, hangisi en zayif
tasimactilik sistemlerine sahiptir?

— Sizce 1950°deki kentsel hareketlilik ile bugiinkii
arasindaki baslica farklar nelerdir? Bu
farklar ile daha biiyiik toplumsal ve siyasal
degisiklikler arasinda ne gibi bir iliski vardir?
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KENTSEL ULASIMI
YENIDEN TASARLAMAK
2. 0TURUM

MATERYALLER
Arastirma amaciyla bilgisayar ya da kiitiiphane
erisimi, internet

1. Kentsel planlama ile tasimacilik sistemlerindeki
kiiresel gelismeleri inceledikten sonra, 68rencilere
kendi semtlerindeki sorunlari irdeleme firsati
verin. Ogrenciler, bireysel olarak, yasadiklari
semtteki tasimacilik, kentsel gelisim ya da
kamusal alana iliskin bir mesele iizerine beyin
firtinas1 yapmalidirlar.

2. Simdi 6grenciler, bu sorunun ¢éziimii icin
stratejiler belirleyecekler. Sinifinizi geleneksel
olmayan ¢6ziimler {izerine diisiinmeye ve
¢6ziim arayisinda farkli toplumsal gruplar ya
da kuruluslarin nasil isbirligi yapabilecegini
degerlendirmeye tesvik edin.

3. Ogrenciler artik sorunlarini ele almak i¢in

bir cerceveye sahip olduklarina gore, ev 6devi
olarak bir kent planlama meclisine verilebilecek
nitelikte bir teklif gelistirmelerini isteyin. Bu teklif
asagidakileri icermelidir:

a. Sorunun ac¢iklamasi

b. Bu sorun kimleri etkiliyor? (Ornegin, semt
sakinleri, isyeri sahipleri, cocuklar, yaslilar,
engelliler, isciler)

c. Coziim teklifi

d. Bu projede isbirligi yapabilecek gruplar,
kuruluslar ve bireyler

e. Olas1 muhalefet-Muhalif taraflarin endiseleri
nasil giderilebilir?

f. Maliyet vb. diger olasi engeller

g. Coziim icin gerekli adimlar

h. Topluma kisa dénemli yararlari

i. Topluma uzun dénemli yararlari

4. Teklifler, goriintii, multimedya ve destekleyici
kanitlar icerebilir.

Urban Think Tank MetroCable project [Teleferikle Tasimacilik
Sistemi], Karakas, Venezuela (Fotograf: Iwan Baan)

5. Teklifler tamamlandiktan sonra 6grencilerin,
kent planlama meclisine dnerilerini sunan bir
semt dernegi temsilcileriymis gibi tekliflerini
sinifa sunmalarini isteyin.

TARTISMA

— Semtinizde etkin bir semt dernegivar mi?
Varsa, semtinizin kentsel planlamasini
iyilestirmek iizere onerilerde bulunmayt
diisiiniir miistintiz?

— Kentsel planlama kararlarinda, semtinizdeki
hangi toplumsal grubun en az temsil edildigini
diisiiniiyorsunuz? Sizce, bu grubun menfaatleri
nasil daha iyi sekilde savunulabilir?

— Swnif arkadaglarinizin teklifleri arasindan,
kapsam, maliyet ve uygulanabilirlik
acisindan hangisinin en gercelkg¢i oldugunu
diisiiniiyorsunuz? Hangisini en yenilikci
buldunuz?
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iKINCI UNITE:
MODERNITENIN PAZARLANMASI

GIRiS

1960’lar ve 70’ler boyunca, sanayilesme ve yabanci
yatirim ile ekonomisi canlanan Tiirkiye’nin

iist ve orta gelirli niifusu artt1. Ayni zamanda,
onlar1 hedefleyen tiiketici iiriinlerinin yelpazesi
de genisledi. Uriinler “modern” ailenin yasam
tarzi olarak algilanan yasayis1 6vmek iizere
markalandigindan, 6zellikle aileler kitle iletisim
kampanyalarinin 6znesi haline geldi. Bu yasam
tarzi, kismen Amerikan popiiler Kiiltiiriiniin
-banliydde yasayan, evi ve arabasi olan, bos zaman
etkinlikleri icin yeterli zamana ve paraya sahip

bir ailenin titopik imgesinin- etkisi altindayd:.
Ornegin, Murat 124’iin reklamlari, yol gezilerindeki
mutlu ailelerin gériintiilerini ve “Her Ailenin
Muradi1” gibi sloganlar iceriyordu.

Tiirkiye otomobil sanayisinin modernite
arayisiyla birlikte, cinsiyete 6zgii pazarlamada da
bir gecis oldu. 1960°’lardan 6nce kadinlarin araba
kullanmasi nadirken (hatta kadin bir siiriiciiyii 6n
plana cikaran bir reklam gérmek daha da nadirken
-o zamanlar, cinsiyete dair 6nyargilar nedeniyle
araba kullanmanin erkeklere 6zel bir beceri
oldugu varsayiliyordu), kadinlara yonelik Murat
reklamlar1 yapilmaya baslandi. Murat’in manevra
kolayligini (bir kadinin bile onu kullanabilecegi
imasiyla) dogrulayarak, Tiirkiye’de pazarlama
mesajlarina niifuz eden modern, Batililagmis
yasam tarzini pekistirmeleri nedeniyle bu reklam
kampanyalari basarili oldu.

Fiat’in otomobil miilkiyetini modernite ile
iliskilendirmesiyle, Tiirkiye’deki popiiler kiiltiir
de arabay1 bir statii simgesi olarak benimsedi.
1960’lar ve 70’lerin popiiler sarkilari, filmleri ve
televizyon dizileri, arabasi olmayanlari genel
anlamda toplumdan dislanmuis, siiriiciileri
ise zengin ve giizel olarak gosteriyordu. Cem
Karaca’nin 1975 tarihli “Tamirci Cirag1” adli sarkisi,
bir araba tamircisi ¢ciraginin bir kadin miisteriye
takintisini betimler.

“Bayan Murat,” Hayat, 12 Eyliil 1973

SarKi, ikisi arasinda herhangi bir romantik
iliskinin miimkiin olmadigini ima eder: Erkek alt
siniftan bir is¢i iken, kadin zengindir -bir arabasi
vardir. Tamirci ciraginin arzularina ragmen,
sarkinin sonunda kadin otomobiliyle uzaklasir.
Ustasi ¢iraginin hafifce sirtina vurarak, ona
hayallerin her zaman gercek olmadigini hatirlatir:
“Iscisin sen isci kal.”
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Gidemedigin Yer Senin Degildir |1.Oturum’da
Ogrenciler, otomobil miilkiyeti ile iliskilendirilen
yasam tarzina odaklanarak Tiirkiye’de Fiat’1
cevreleyen reklamlari, popiiler sarkilari ve Kitle
iletisim araclarini elestirecekler. 2. Oturum’da
giiniimiize odaklanacak olan 6grenciler, kurumsal
pazarlama, popiiler Kiiltiir ve tiiketiciler arasindaki
iligkileri tartisacaklar: Kitle iletisim araclarinin
mesajlari, tiiketicilerin zamanlar1 ve paralarini
nasil harcadigini belirler mi; yoksa bunlar yalnizca
var olan kiiltiirel degerlerin birer yansimasi midir?

*“Gidemedigin Yer Senin Degildir” ikinci Diinya Savasi sonrasinda
Tiirkiye’nin karayolu gelisimini destekleyen popiiler bir siyasi
slogandi.

HEDEFLER

— Medya okuryazarligi becerilerini kullanarak
kitle iletisim araclarint inceleyerek elestirmelk

— Bir konuyu miinazara biciminde nesnel olarak
tartismak

— “Modernite” diisiincesi ile popiiler kiiltiirdeki
temsillerini yapi¢oziim yontemiyle
yorumlamak

“Brava Fiat!” Fiat 131 Brava’nin basili reklami
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TERMINOLOJI

Amerikanlasma — ABD’nin, diger tilkelerin
popiiler kiiltiirii, teknolojisi, isletme uygulamalari,
siyasi teknikleri ya da dili iizerindeKi etkisi
Banliyélesme — Niifusun kentlerden banliy6lere
(yOrekent) tasinma siireci

Cinsiyet 6nyargist — Bir cinsiyetin digerinden daha
listiin, daha yetenekli ya da daha degerli oldugu
inancive/veyatavri

Kitleiletisim araclart — Gazete, radyo, televizyon,
dergi gibi halk kitlelerine ulagmak tizere
tasarlanmis iletisim mecralari

Medya okuryazarligi — Genis bir cesitlilikteki
kitle iletisim arac¢larinin iisluplari, tiirleri ve
bicimlerinde yer alan mesajlarin incelenmesi,
degerlendirilmesi ve yaratilmasina olanak veren
yetkinlik dagarcigi

Modernite — Genellikle geleneksel sonrasi,

Orta Cag sonrasi tarihsel doneme isaret eden,
feodalizmden kapitalizm, sanayilesme, laiklik,
rasyonalizasyon, ulus devlet ve ulus devleti

L AN P LA ST s e e g
olusturan kurumlar ile denetim bi¢imlerine dogru T T T

TR L ST

devinim ile nitelendirilen dénem e s ST, 1 i b o i et

Miinazara — Eslenmis iKi taraf arasinda bir bk ety

O6nermenin denetimli olarak tartisilmasi

Popiiler kiiltiir — Belli bir toplumun ana akimi v v v \3
ke

L A L
[T

icerisinde gayriresmi bir mutabakatla tercih
edildigi varsayilan diisiinceler, bakis acilari,
tavirlar, goriintiiler ve diger olaylar biitiinii

Statii simgesi — Toplumsal ya da ekonomik Tofag'tn basili reklamu, Hiirriyet, 31 Ocak 1971
konumun algilanan dissal gostergesi

Tiiketicilik — Mallarin artan tiiketiminin
ekonomik olarak arzu edilen bir durum oldugu
kurami

Tiiketim — Genel olarak mallarin yok olmasi,
bozulmasi ya da doniisiimiiyle sonu¢lanan,
ekonomik mallarin isteklerin doyurulmasi icin ya
da iiretim siirecinde kullanilmasi

Utopya — Ozellikle kanunlar, ydnetim

ve toplumsal kosullar acisindan ideal
miikemmeliyetin oldugu yer
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GIDEMEDIGIN YER SENIN DEGILDIR
1. 0OTURUM

MATERYALLER
Arastirma amaciyla bilgisayar ya da kiitiiphane
erisimi, internet

1. Oturumu baslatmak icin, 6grencilerinizi medya
okuryazarligi ve Kitle iletisim araclarindaki
mesajlari elestirebilme becerisi tizerine bir
tartismaya dahil edin. Elestirel bir cerceveden
medyaya bakmak, s6z konusu medya
calisanlarinin kim oldugunu, bakis acilarini ve
olas1 6nyargilarini degerlendirmeyi icerebilir.

2. Ogrencilerinizle Fiat’in Tiirkiye’deki reklam
kampanyalarini paylasin. Ornegin, Murat 124
icin hazirlanan reklamlar, 6zellikle iilkenin
biiyiiyen orta sinifini ve ilk defa kadinlar1 hedef
almust1. Ogrencilere “Bayan Murat” (s. 11) ve
“Nicin Bekliyorsunuz?” baslikli basili reklamlari
goOsterin. Fiat’in bu tarihteki pazarlama stratejisi,
kampanyalarinin ebedilestirdigi yasam tarzi ve
medya mesajlarinda kuvvetlendirilen 6nyargilar
hakkinda 6grenciler hangi degerlendirmeleri
yapabiliyorlar?

3. “Tamirci Cirag1” sarkisinin sdzlerini dagitin

ya da yiiksek sesle okuyun (bkz. bir sonraki
sayfa). Ogrenciler, otomobil sahibi olan ve
olmayan insanlar hakkinda ne gibi varsayimlarda
bulunuyorlar?

4. Ogrenciler, ev 6devi olarak bagimsiz

sekilde, Tiirkiye’deki Fiat kampanyasi ile
1970’lerde otomobil miilkiyeti cercevesindeki
reklamlari, sarkilari ve kitle iletisim araclarini
arastirmalidirlar. Her bir 6grenci, sinifa basili bir
reklam ya da bir video gibi bir 6rnek getirmelidir.

5. Ogrenciler, 6rneklerini sinifa sunarken
asagidaki sorulara yanit niteliginde bir elestiri
gelistirmelidirler:

Nicin bekli

“Nicin Bekliyorsunuz?”, Murat 124’iin basili reklami

a.Builetisim araci “modernite”yi nasil sunuyor?
Tiiketicilere hangi yasam tarzini vaat ediyor?

b. Sizce bu iletisim aracinda araba neyi simgeliyor?
c. Builetisim aracinin tiiketici davranislari ya

da degerlerini etkileme giiciine sahip oldugunu
diistintiyor musunuz? Neden?

6. Sunumlardan sonra, sinif arkadaslarinin
yorumlarina katilarak ya da celiserek 6grencilerin
birbirlerinin elestirilerine yanit vermesini tesvik
edin.

TARTISMA

— Fiat’in Tiirkiye'deki bazi reklamlarini
inceledikten sonra, gliniimiizde arabalar
icin hazirlanan televizyon, basili ve dijital
yayin reklamlariyla aralarinda herhangi bir
benzerlik goriiyor musunuz? Farklar nedir?

— Kurumsal pazarlama kampanyalar: disinda,
medyada arabalarin nerede/ne sekilde
tamitildigini goriiyorsunuz? Araba sahipleri/
stirticiileri genel olarak nasil betimleniyor?

— Otomobil sanayisi harig, tiiketicilere belli
biryasam tarzi sunmak lizere markalanmis
tirtinlerden ne gibi 6rneklerle karsilastiniz?
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"TAMIRCI CIRAGI"
CEM KARACA, 1975

Gonliime bir ates diistii yanar ha yanar yanar
Umit gonliimiin ekmegi umar ha umar umar
Elleri ak yumuk yumuk ojeli tirnaklari
Nerelere gizlesin su avucun nasirlari

Otomobili tamire geldi diin bizim tamirhaneye
Goriir gérmez vurularak basladim sevimeye
Ayaginda uzun etek dalga dalga saglart

Ustam seslendi uzaktan oglum al takimlart

Bir romanda okumugstum buna benzer bir seyi
Killi parlak kagit kapli pahali bir kitapti

Ne olmus nasil olmussa asik olmustu geng kiz
Yine boyle bir durumda tamirci ciragina

Ustama dedim ki bugiin giymeyim tulumlart
Arkast kuslu aynamda taradim saclarimi
Gelecekti bugiin geri arabayt almaya

O romandalki hayali belki gercek yapmaya

Durdu zaman durdu diinya girdi iceri kapidan
dylece bakakaldim g(')'ziimil aytrmadan Cem Karaca, Tamirci Ciragt - Nerdesin, 45 ‘lik plak kapagi, 1975
Arabanin kapisini actim actim girsin iceri

Kalkti hilal kaglari sordu kim bu serseri

Cekti gitti arabayla egzozuna boguldum
Gogsiimde tomurcuk yaslar agir agir dogruldum
Ustam geldi sirtima vurdu unut dedi romanlart
Iscisin sen isci kal giy dedi tulumlart
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GIDEMEDIGIN YER SENIN DEGILDIR
2. 0TURUM

MATERYALLER
Arastirma amaciyla bilgisayar ya da kiitiiphane
erisimi, internet

Ogrenciler, su ana dek Tiirkiye’de otomobil
miilkiyetine dair kitle iletisim araclarindaki bazi
mesajlari incelediler. Simdi elestirelliklerini

ve nesnelliklerini bir miinazara biciminde
uygulamaya koyacaklar. Bu oturum, 1. Oturum’un
devami olabilecegini gibi bagimsiz bir etkinlik
olarak da gelistirilebilir.

1. Sinifinizi, cift sayida grup olacak sekilde dorderli
ya dabeserli gruplara boliin.

2. Ogrenciler bir miinazara yapacaklar. Gruplardan
yarisi olumlu tarafi savunurken, diger yarisi
olumsuz tarafi savunacak. Gruplara asagidaki
savlari verin:

OLUMLU: “Reklam mesajlar1 ile popiiler kiiltiir,
diinya goriisiimiizii sekillendirerek zamanimizi ve
paramizi nasil harcadigimizi belirliyor.”

OLUMSUZ: “Reklam mesajlari, ne diinya
gOriisiimiizii ne de secimlerimizi belirliyor. Bunlar
yalnizca var olan kiiltiirel degerleri yansitiyor.”

3. Gruplara miinazaralarina hazirlanmalari icin
bir saat verin. Ogrenciler, Kisisel diisiincelerini goz
ardi ederek, nesnel bicimde bulunduklari taraf
icin tartismalidirlar. Savlar, kurumsal pazarlama
kampanyalari ile popiiler kiiltiirden giincel
Orneklerin yani sira tiiketici davranisi ile liriin
markalamasinin etkisi tizerine arastirmalarla
desteklenmelidir.

4. Ogrenciler hazir oldugunda, bir grup olumlu,
diger grup olumsuz olacak sekilde gruplar
eslestirin. Her bir grup cifti sinif 6niinde
miinazara yapmalidir. Her biri 20-30 dakika
siirecek olan miinazaralar bir sonraki modele gére
yapilandirilmalidir.

5. Her miinazaradan sonra sinifin geri kalaninin,
kazanan taraf (savini en ikna edici bicimde
savunan taraf) icin oy vermesine olanak taniyin.

TARTISMA

— Grubunuza verilen savin tarafi ile hemfikir
miydiniz? Degildiyseniz, miinazaraya nesnel
olarak nasil katildiniz?

— Grubunuzun isleyisinde arastirma hangi rolii
oynadi? Kendi savinizi giiclendirici ya da karst
tarafinkileri zayiflatici herhangi bir iletisim
mecrastya da istatistikten yararlandiniz mi?

— Swnif genelinde, bir taraf (olumluya da olumsuz)
tek basina digerlerinden daha fazla “kazandi”
mi? Basarisiz olanlara karsilik basarili olan
gruplarin savlariya da stratejileri arasindaki
kilit farklar neydi?
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TARTISMA GIRiSi (3-5 DAKIKA)

— Uyelerin isimlerini ve grubun tutumunu
belirtin (ya olumluya olumsuz)

— Grubunuzun diigiincesini kisaca 0zetleyin

— Konuyu daha genis olarak tanimlayin ve
grubunuzun savini destekleyen en az 3 kanit
sunun

BIRINCIi IDDIANIN CURUTULMESI (2-3 DAKIKA)

— Grubunuzun tutumunu ve temel savinizi
yeniden belirtin

— Karsti tarafin savinin kilit noktalarini 0zetleyin

— Miimkiinse kanit kullanarak bu noktalarin her
birinin aksini ispatlayin

iKiNCi IDDIANIN CURUTULMESI VE SONUG (3-5

DAKIKA)

— Miinazaranin su ana kadarki 0zetini sunun,
grubunuzun diisiincesini yeniden belirtin

— Karsigrubun iddia ciiriitmelerine yanit verin

— Grubunuzun durusunu destekleyen kilit
kanitiniziyeniden belirterek miinazarayi nihai
savinizla sonlandirin

—Simdi yalnizim!

i
h.
Lu.-.nr.'--

“Yaben, ya Murat” dedim... Simdi yalnizim!” Hayat, 12 Eyliil 1973
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ARASTIR VE TARTIS:
DEVRIM

Ahmet Ogiit, Devrim adl1 isini, 2007 yilinda
Apexart’ta (New York), HDLU’da (Zagreb) ve
Platform Garanti Giincel Sanat Merkezi’'nde
(Istanbul) sergiledi. Bir duvar ¢izimi olan Devrim,
Tiirkiye’nin ilk yerli tasarlanmuis ve tiretilmis
otomobili Devrim’in yar1 yolda kalmis gelisimini
anlatmaktadir.

Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskani Cemal
Giirsel’in emriyle 1961°'de imal edilen Devrim, ilk
kez 29 ERim 1961°'de, Ankara’daki Cumhuriyet
Bayrami kutlamalarinda tanitilmistir. Devrim’in
bu etkinlige zamaninda yetistirilmesi icin 24
miihendisin d6rt prototip yapmasi 130 giin
stirmiistiir. Prototipler tamamlaninca, arabalardan
iKisi -biri siyah, digeri krem rengi- Ankara’ya giden
bir trene yiiklenmistir. Giivenlik sartlarina gore,
trende tasinan arabalara benzin konulmamasi
gerektiginden, her bir modelde yalnizca
yiikleme alanlarina girip ¢ikacak kadar benzin
bulundurulmustur.

Bu tedbirin sonrasindaki bir tedbirsizlik
Devrim’in ¢6kiisii olur: Cumhurbaskani Giirsel,
sivah renkli Devrim’in prototipini yalnizca 6
metre siirdiikten sonra, kimse benzin deposunu
doldurmadigindan, araba aniden durur. Devrim
yolda Kkalir... Benzin ikmali yapildiktan sonra,
Cumbhurbaskanr’nin krem renkli Devrim’i
Anitkabir’e kadar siirmesine ragmen, ilk siiriisteki
basarisizlik yillarca iilkede alay konusu olur.
Cumbhurbaskani, gazetecilere su aciklamay1 yapar:
“Garp (bat1) kafasiyla araba yaptik, sark (dogu)
kafasiyla benzin koymay1 unuttuk.”

Ankara’daki ilk gosteriminden sonra, Devrim
ile ilgili calismalar durdurulmus, hicbir zaman
toplu iiretim yapilmamustir. Bes yil sonra, 1966
yilinda Otosan, iilkenin Tiirk tasarimina sahip ilk
arabasi Anadol’u toplu iireten ilk sirket olmustur.

Ahmet Ogiit, Devrim, Platform Garanti Giincel Sanat Merkezi, 2007

TARTISMA

—Devrintin iiretilme siirecindeki tavir ve sartlar,
1960’larda Tiirkiye'deki otomobil sanayisinin
atmosferini nasil yansitiyor?

— Devrim’in Ankara’'daki ilk siirtisii basarisiz
olunca tiretim durdurulmustur. Arabalar
tamamen calisir olduklart halde, iiretime devam
edilmemesinin nedenleri nedir?

— Otosan’in ortak sahipleri Amerikali Ford Motor
Company ile Tiirkiye'den Ko¢c Holding dir. Baska
bir deyisle, Anadol Tiirkiye'de tasarlanmaigs ve
liretilmis olmasina ragmen yine de yabanci
hissedarlar tarafindan temsil edilmistir. Bu
bilgisiginda, Devrim’e karsilik Anadol’'un
pazarlama mesajlarinin basarisindan ne gibi
ctkarimlar yapabilirsiniz?
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KAPANIS TARTISMASI:
HALKIN ARABASI

Ogrencileriniz, SALT Beyoglu'ndaki Yokus Boyunca
sergisini ziyaret edip bu rehberdeki bazi tartisma
ve etkinliklere katildiktan sonra, Tiirkiye’de ve
diinya capinda mobilitenin ilerleyisini incelemis,
kitlesel pazarlama ile yasam tarzi markalamasinin
etkileri hakkinda fikir edinmis ve giiniimiiziin
kentsel mekanlari ile tasimacilik sistemlerinin
gelisimi icin olasi firsatlar1 belirlemis olacaklardir.

Ogrencilerinizin sergi deneyimine bir
sonug teskil etmesi icin, Hindistan’da “halkin
arabas1” olarak anilan Tata Nano cercevesinde
bir konusma gelistirmenizi 6neriyoruz. 2008
yilinda, diinyanin en ucuz otomobili (Nano’nun
maliyeti 100 lakh/3,560 TL'dir) olarak piyasaya
stiriilen Nano, motoru arkada yer alan doért Kkisilik
bir aractir. Oyle Kiiciiktiir ki yalnizca tek bir 6n
cam silecegi ve iki silindiri bulunmaktadir; hava
yastig1 dahi yoktur. Bu 6zellikleriyle Nano, gelir
diizeyi ve trafik kosullar1 nedeniyle pek ¢ok kisinin
kendisini ve ailesini mobilet ya da motosikletle
tasimak zorunda kaldig1 Hindistan’in tasimacilik
modellerinde temel bir gecis yaratmistur.

Fiat’in Tiirkiye’de otomobil miilkiyetini
moderniteyle iliskilendirmesine olduk¢a benzer
sekilde Tata, Nano’lariyla Hindistan’1 kesfeden
mutlu aileler ile genc profesyonellerin goriintiileri
etrafinda markasini insa etmistir. Ancak yakin
zamanda, Nano’nun popiilerliginde beklenmedik
bir diisiis yasanmistir. Neden mi? Diisiik fiyatlar
Hindistan’in biiyiiyen tiiketici sinifi icin otomobil
miilkiyetini bir gerceklik haline getirirken,
Tata’nin “en ucuz” olma tizerindeki vurgusu,
Nano’nun bir statii simgesi olarak imajini hizla
yipratmistir. Tata, bir zamanlar ayricalik ve
modernite ile esanlamli olan Nano’yu “fakir
halkin arabas1” olarak markalandirma hatasina
diismiistiir. Halihazirda asir1 tiiketici talebinin
oldugu Hindistan pazarinda, yabanciimalati
olan biraz daha pahali araclar Nano’ya tercih
edilmektedir.

Tata Nano’nun basili reklami

Ogrencileriniz Tata’nin Nano icin hazirladig1 basili
ve dijital reklamlar1 arastirdiktan sonra asagidaki
sorular etrafinda bir tartisma olusturun:

TARTISMA

—Nano’yu “Diinyanin En Ucuz Arabast” olarak
pazarlamak sizce akillica bir karar miydi?
Nano’nun pazarlama kampanyast, hedef
miisteri kitlesinin arzu ettigi yasam tarzina
uymayan bir imaji nasil yaratti?

— Hem Fiat hem de Tata’nin basili reklam
kampanyalarini inceledikten sonra, sizce
sirketlerin orta gelirli niifuslart hedeflemedeki
yaklasimlarinin giiclii ve zayif taraflari nedir?

— Tata’nin Pazarlama Direktorii siz olsaydiniz,
Nano’nun kampanyasinda hangi degisiklikleri
yapardiniz?
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EK KAYNAKLAR

INTERNET KAYNAKLARI
Ahmet Ogiit | www.ahmetogut.com

Center for Urban Pedagogy [Kentsel Pedagoji
Merkezi]
www.anothercupdevelopment.org

SALT Online | www.saltonline.org

Streetsblog: Ciclovia | www.streetfilms.org/ciclovia
Tata Motors | www.tatamotors.com

Tofas Tiirk Otomobil Fabrikasi | www.tofas.com.tr

Urban Think Tank [Kentsel Bayin Takimi]
www.u-tt.com

KiTAPLAR VE MAKALELER

“Automobility in Turkey: A Critical Evaluation of
the Turkish Automobile” [Tiirkiye’de Otomobilli
Hayata Gecis: 1960’11 ve 1970°1i Yillarda Tiirkiye’'de
Otomobil Uretiminin Elestirel Degerlendirilmesi]
(2008)

Burcu Cingay

The Death and Life of Great American Cities [Biiyiik
Amerikan Sehirlerinin Oliimii ve Yasami] (1961)
Jane Jacobs

FILMLER VE MUZIK

Devrim Arabalari (2008)
Dir. Tolga Ornek

“Otomobil Ucar Gider” (1939)

S6z: Vecdi Bingol, Miizik: Miinir Nurettin Sel¢cuk
“Tamirci Cirag1” (1975)
Cem Karaca

TORCE Oy Ficurpr .5

“Murat’a gore hava hos,” Hiirriyet, 9 Ocak 1973
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