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SALT HAKKINDA

SALT gorsel ve maddi Kiiltiirde Kritik konulari
degerlendirir, deneysel diisiince ve arastirmaya
yonelik yenilikci programlar gelistirir. Ogrenme

ve tartismaya acik bir ortam saglamay1 amaclayan

SALT, ziyaretcilerini ilgi duymaya, elestirmeye
ve iletisim kurmaya tesvik eder. Sergi, konferans
ve etkinliklere ev sahipligi yapan kurum, ayrica
disiplinlerarasi arastirma projeleri yiiriitiir.
SALT, yakin ddneme ait sanat, mimarlik, tasarim,
sehircilik, toplumsal ve ekonomik tarihe odakli
kamuya acik bir kiitiiphane ile arsive sahiptir.

SALT, Yorumlama Programi araciligiyla
okullar, toplumsal kurumlar ve sivil toplum
kuruluslariyla isbirligine dayaly, siirdiiriilebilir
ortakliklar gelistirmeyi amaclamaktadir. SALT
Yorumlama Programu iicretsizdir. Sergi turlari,
film gosterimleri ve sanatcilar ile ortak yiiriitiilen
projelerle genclerin dikkatini cekmeye calisir.
Yorumlama Programi kapsaminda, liseler ve
genclik birlikleri icin SALT biinyesinde acilan her
sergiye eslik edecek sekilde, tartisma konulari,
etkinlikler ve egitsel kaynaklara agirlik veren
cevrimici miifredat rehberleri (yorumlama
rehberleri) olusturulmaktadir.

SALT etKinlikleri, Istiklal Caddesi’ndeki SALT
Beyoglu (eski Siniossoglou Apartmani) ve Www.
saltonline.org iizerinden yiiriitiilmektedir. Sergi
ve etkinlik alanlarindan olusan SALT Beyoglu

ile arasinda 15 dakikalik bir yiiriime mesafesi
olan SALT Galata ise, 19. yiizyilda Alexandre
Vallaury’nin tasarladig1 eski Osmanli Bankasi
binasinda 2011 sonbaharinda kapilarini agcmaya
hazirlanmaktadir. SALT Galata, biinyesindeki bilgi
ve belge kaynaklarinin yani sira atolye, sergi ve
konferans alanlar1 ile Osmanli Bankas1 Miizesi’'ne
ev sahipligi yapacaktir.
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"ISTANBULLASMAK"

Ayni ad1 tasiyan bir sergi ve iliskili ii¢ yayindan
olusan istanbullasmak projesi, giiniimiiz
Istanbul’unu giincel tartisma konulari, kentsel
dinamikler ve bunlarin sonuglari iizerinden ele
alacak. Sergi kapsaminda, farkl kiiltiir ve medya
kurumlari, sanatcilar, mimarlar, karikatiiristler
ve arastirmacilarin katkilariyla interaktif bir
veritabani hazirlandi. Veritabani yeni katkilarla
genislemeye devam ederken, sergi de Frankfurt,
Manama ve Berlin’in ardindan Istanbul’da, kentin
merak uyandiran konularina odaklanacak.
Projenin Istanbul’u anlatma gibi bir amaci
veya iddias1 bulunmuyor; daha ziyade, giiniimiiz
Istanbul’unun olusumunda 6nemli rol oynayan
sorunsallar ile olgu ve siire¢leri anlamaya yonelik
bir ¢caba niteligini tasiyor. “Zengin tarihsel miras1”
ile “cokkiiltiirlii gegmisine” atiflar yapilan Istanbul,
gerek Tiirkiye’de gerek diinyanin geri kalaninda
genellikle “Dogu’yla Bat’nin bulustugu yer”
ya da “kiiltiirler ve dinler arasi diyalog 6rnegi”
gibi ifadelerle algilaniyor ve temsil ediliyor.
Istanbullagsmak projesi, hem bu basmakalip
goriislerin olusturdugu alginin ne kadar sinirl
oldugunun anlasilmasini saglamayi, hem de
gormezden gelinen sayisiz olgu ile séylemsel
araclara kurban edilmis veya goniillii olarak bu rolii
listlenmis pek ¢cok toplumsal aktére goriiniirliik
kazandirmay1 amacliyor. Ayrica, proje siiresince
elde edilen verilerin yeni tartismalar i¢cin zemin
olusturmasi hedefleniyor.

Pinar Gedikozer, Mobilite, 2008

Proje kapsaminda hazirlanan Istanbullasmak: Olgular,
Sorunsallar, Metaforlar adl1 ilk Kitap Tiirkce, ingilizce

ve Almanca dillerinde yayimlandi. A'dan Z’ye yapisiyla
bir sozliik izlenimi veren bu Kitap, farkli uzmanlik
alanlarindan ¢ok sayida yazarin kaleme aldig1 maddelerle
kentteki giincel degisimi inceliyor. Bunu takip eden ikinci
Kitap, Tracing Istanbul [from the air] [istanbul, Hava
Fotograflariyla iz Siirmek], 1992’den giiniimiize kadar
cekilmis hava fotograflari ve onlara eslik eden yazilarla
kentteki degisimlerin izini siirmeye devam ediyor. Son
yayin olan Mapping Istanbul [istanbul’u Haritalamak]

ise, onceki iki yayinin irdeledigi meseleleri bu kez somut
verilerle ortaya koymay1 deniyor.
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EGITIMCILERE OZEL

YORUMLAMA REHBERI NASIL KULLANILMALI?

Bu Yorumlama Rehberi, siz ve 6grencileriniz icin
Istanbullasmak sergisindeki temalar1 aciklayici
bir kaynakca olarak SALT tarafindan hazirlandi.
Rehberdeki kavramlarin birer hiikiim olarak degil;
O08rencilerinizi s6z konusu sergi ve sergide islenen
temalara iligkin elestirel diisiince, tartisma ve
arastirmaya sevk edebilecek bir diyalog ortami
olarak degerlendirilecegini umuyoruz.

Yorumlama Rehberi’nin icerigi:

— Acilis Tartismast: Istanbullasmak

— Birinci Unite: Bir Kent Nelerden Olusur?

— Ikinci Unite: Markalasma Sanati

— Aragstir ve Tartis: Kamusal Mekdna Karst Ozel
Mekan

— Kapanzis Tartismasi: Haydi Sokaklara!

— Ek Kaynaklar

Yukarida siralanan her tinite, sinif ici aktiviteler,
multimedya kaynaklari, terminoloji

ve tartisma konulari icermektedir. Bunlari,
O08rencilerinizin ihtiyaclarina en iyi cevap verecek
sekilde diizenleyerek gelistirmenizi ve kendi
miifredatiniza uyarlamanizi 6neririz.

Pinar Gedikozer, Mobilite, 2008

Istanbullasmak sergisi ve temalar1 istanbul’a 6zel
olmakla birlikte, bu Yorumlama Rehberi’ndeki
tiim etkinlik ve tartismalar, farkli kentlerde
yasayan 6grenciler icin kendi kentlerindeki giincel
mesele ve doniisiimlere uyarlanabilir.

YORUMLAMA REHBERI



ACILIS TARTISMASI:

ISTANBULLASMAK

Istanbullasmak projesi icin hazirlanan veritaban,
Istanbul iizerine genis cesitlilikteki medyayi bir
araya getiren kapsamli bir arsiv calismasidir.
1999’dan bugiine iiretilmis mimari projeler,
sanatci isleri, videolar, fotograflar, karikatiirler ve
haber Kliplerini iceren proje, istanbul’un giincel
doniisiimiinii kayit altina almay1 ve paylasmayi
amaclamaktadir. S6z konusu medyalari temalarina
gore diizenleyen bir arayiiz araciligiyla ulasilan
veritabani, giiniimiiz istanbul’'unu sekillendiren
toplumsal Kkisi ve durumlarin ¢cok katmanli sekilde
kavranmasina olanak vermektedir.

Ogrencilerinizi, SALT Beyoglu’'nda yer alan
Istanbullasmak sergisindeki temalar1 diisiinmeye
sevk etmek icin veritabaninda belirtilen Pnar Gedikozer, Mobilite, 2008
kavramlardan biri iizerine, s6z konusu kavram
ile 68rencilerin kent algis1 arasindaki baglantiyi

irdeleyen bir tartisma gelistirmenizi Oneririz. TARTISMA
— Sectiginiz kavram hakkindaki onyargilariniz,
1. Sinif ile projeksiyon makinesine bagli bir kavrama iliskin medyalarla benzesiyor muydu?
bilgisayarda database.becomingistanbul.org — Incelediginiz medyalardan herhangi biri sizi sasirtti
adresini ziyaret ederek, sayfadaki kavramlardan muiya da beklentilerinizle ters diistii mii?
birini (6rnegin, METALASTIRMA) secin. — Kavram, veritabanmindaki diger hangi kavramlarla
baglantiliydi? Bu iliskilendirmelere katiliyor
2. Ogrencilerle s6z konusu kavramin anlami ile musunuz?
Istanbul ve giiniimiizdeki sakinleri arasindaki — Istanbul’daki giincel gelismelere dair veritabaninda
baglantiy1 tartisin. bulunmayan yeni bir kavram secebilecek olsaydiniz,
ne secerdiniz? Neden?

3. Sinifinizin sectigi kavram ile iliskilendirilmis
medyalara tiklayin. Her bir kavram, veritabaninda
ag benzeri bir iliskiler kiimesi yaratacak sekilde
diger ilgili kavramlarla baglantilidir. Sinifiniz

ile secili kavrami1 derinlemesine inceleyebilir ya
da tartismaniz gelistikce diger ilgili kavramlara
gecebilirsiniz.
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http://www.database.becomingistanbul.org
http://www.youtube.com/watch?v=vhLKMFlNW_Y

- BIRINCI UNITE:
BIR KENT NELERDEN OLUSUR?

GIRiS
Giliniimiizde kent ne demektir? Onu tanimlayan
ve bir kenti digerinden ayiran nedir? istanbul
siklikla Dogu ile Bati, Avrupa ile Asya arasinda bir
“koprii” olarak nitelendirilmektedir. Sarkiyatci
betimlemeler ve romantiklestirilmis 6nyargilarla
temsil edilen ve genellikle bunlar tarafindan
sinirlandirilan bir kenttir. Ote yandan, istanbul’a
dair popiiler séylemlerde dile getirilmeyen ¢ok
sayida 6nemli olay ve tarih vardir.
Istanbullagsmak sergisinde incelenen pek cok
tanim arasindan; Istanbul,

— 29 {liniversiteye ev sahipligi yapan bir kenttir.

— 89 Starbucks, 88 Mavi magazasi1 ve 27 Levi’s
magazasinin bulundugu bir kenttir.

— Ekonomisiyle Tiirkiye’yi tek basina sirtlayan bir
kenttir.

— Motorlu tasitlarla giinde yaklasik 11 milyon
yolculugun gerceklestirildigi bir kenttir.

— Tiirkiye’de yayimlanan Kitaplarin %90’ 1nin
tiretildigi bir kenttir.

Bunlar, turist kitap¢iklarinda gordiigiimiiz
sloganlar ya da genellemeler degildir. istanbul’u
farkli bakis acilarindan inceleyen istanbullasmak
projesi, kentin tek bir portresini sunmay1 degil;
kent kavrami iizerine tartisma baslatmayi, kentleri
cevreleyen kliseleri elestirmeyi ve kentsel gelisim,
kiiltiir ve degisim siireclerinin diisiintilmesini
saglamayi1 hedeflemektedir.

Istanbul’a Hos Geldiniz, istanbul Biiyiiksehir Belediyesi tanitim
videosu, 2011

Bu iinitenin 1. Oturum’unda, égrencileriniz istanbul’'un
medya ve popiiler Kiiltiirdeki temsillerinin 6tesine
bakan; kendi kisisel deneyimleri ve algilari ile kenti
kullanim bicimlerini yansitan ¢cok boyutlu bir kent
tanimi yapacaklar. 2. Oturum’da ise, bu tanimi en iyi
sekilde somutlastiran Kisi ve yerleri fotograflayacaklar.
Bu fotograflar, Istanbullasmak Bir Kent Nelerden Olusur?
yarismasinda degerlendirilmek iizere sunulabilir.

HEDEFLER

— Medya okuryazarligi becerileriyle kitle iletisim
araclarint inceleyerek elestirmek

— Kentlerin popiiler kiiltiirdeki temsillerini belirlemek

— Birdiisiinceyi yaratici bicimde iletmek icin fotografi
arac olarak kullanmak
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http://www.youtube.com/watch?v=2Sq5-Y6pw3w

TERMINOLOJI

Kent — Bir kasaba ya da kdyden daha biiyiik bir
boyuta, niifusa ve dneme sahip yerlesim yeri
Kentsel planlama — Yapili, ekonomik ve sosyal
cevrelerin gelistirilmesi icin arazi kullanimi
planlamasi ile tasimacilik planlamasinin
biitiinlestirilmesi

Kitleiletisim araclart — Gazete, radyo, televizyon,
dergi gibi halka ulasmak iizere tasarlanmis iletisim
mecralari

Medya okuryazarligi — Genis bir ¢esitlilikteki
kitle iletisim araclarinda yer alan mesajlarin
incelenmesi, coziimlenmesi, degerlendirilmesi ve
iletilmesine olanak veren yetkinlik dagarcigi
Nostalji — Ozlem dolu ya da asir1 derecede
duygusal bir sekilde gecmis bir zamana ya da telafi
edilemez bir duruma dénmeyi veya o zamanin ya
da durumun dénmesini arzulamak

Popiiler kiiltiir — Belli bir toplumun ana akimi
icerisinde gayriresmi bir mutabakatla tercih
edildigi varsayilan diisiinceler, bakis acilari,
tavirlar, goriintiiler ve diger olaylar biitiinii
Sarkiyatcilik — Batr’daki yazar, tasarimci ve
sanatcilarin, Dogu kiiltiirlerindeki bakis acilarini
taklit etmesi ya da betimlemesi icin kullanilan
terim

Pinar Gedikozer, Mobilite, 2008
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BIR KENT NELERDEN OLUSUR?
1. 0OTURUM

1. Oturumu baslatmak icin, 68rencilerinizi medya
okuryazarlig1 ve Kitle iletisim araclarindaki
mesajlari elestirebilme becerisi tizerine bir
tartismaya dahil edin. Medyaya elestirel

bir cerceveden bakmak, s6z konusu medya
calisanlarinin kim oldugunu, bakis acilarini ve
olasi dnyargilarini degerlendirmeyi icerebilir.

2. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
hazirlanmis tanitim videosunu izlemek icin

7. sayfadaki goriintiiye tiklayin. Bu videoda
Istanbul nasil betimlenmistir? Ogrenciler, kentin
bu temsilinde -varsa- hangi kliselerin oldugunu
diisiinmektedir?

3.Simdi de 68rencilere Kiiciik Sirlar'in
oyuncularinin Vogue Tiirkiye’de yayimlanan

sag taraftaki fotografini gésterin. S6z konusu
popiiler televizyon dizisi icin yapilan bu cekimde
Istanbul’un hangi yanlar1 vurgulanmaktadir?
istanbul ve istanbul’da yasayanlarla ilgili -varsa-
hangi genellemeler yapilmaktadir?

4. Simdi yazi tahtasinin ortasindan asagiya dogru
bir cizgi cekin. Sol tarafa 6grencilerin buldugu,
medyada Istanbul’u temsil amagli kullanilan
anahtar kelimeleri ya da climlecikleri yazin.

Daha sonra 6grencilerden, kente iliskin kendi
deneyimlerini tanimlayan belirli yer, hizmet ve
organizasyonlar tizerine (6rnegin; parklar, kafeler,
aligveris merkezleri ya da pazarlar) tahtanin sag
tarafinda beyin firtinasi yapmalarini isteyin.

5. Tahtanin her iki tarafi da dolduruldugunda,
o0grencilerin kendi kent algilarini, medya
tarafindan 6liimsiiz hale getirilmis Istanbul
goriintiileriyle karsilastirmalarina firsat verin.
Ogrenciler, iliski kurduklari kent ile medya ve
popiiler kiiltiirde sunulan kent arasindaki farklara
dair ne gibi sonuclara variyorlar?

Kiiciik Sirlar’in oyunculari, Vogue Tiirkiye (Agustos 2010)

6. Son olarak; sinifinizi, genellemeler ve nostaljinin kent
kimligi olusturmadaki giicii ile bir kentin, sakinlerinin
giindelik yasamlarinda oynayabilecegi rolii goz 6niinde
bulundurarak ¢cok boyutlu bir kent tanimi yapmaya tesvik
edin.
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TARTISMA

— Istanbul hakkindaki en yanlis kanilarin
hangileri oldugunu diistiniiyorsunuz? Bunlar,
belediyenin kent tanitimt icin hazirladig
videoyla giiclendiriliyor mu yoksa zayiflatiliyor
mu?

— istanbul’a Hos Geldiniz videosunun hedef
kitlesi sizce kimlerden olusuyor? Bir kent
kimliginin insasi ve markalagsmasinda turizm
ne denli giiclii bir rol oynar?

— Sinifinizin yaptigi kent tamimz ile tarih, kiiltiir
ve gelenek arasinda bir uyum saglanmasinin
miimkiin oldugunu diistiniiyor musunuz?

— 2012 yiliicin Istanbul’'un tanitim videosunu
hazirlamakla gérevlendirilseydiniz, kentteki
farkli bakis acilarin, kiiltiirleri ve Istanbul’a
dair bireysel deneyimleri nasil aktarirdiniz?

Pinar Gedikozer, Mobilite, 2008
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BIR KENT NELERDEN OLUSUR?
2. 0TURUM

MATERYALLER: Fotograf makineleri, projeksiyon T———
makinesi, internet erisimi olan bilgisayarlar \ o 3 v

1. Ev ddevi olarak 6grencilerinizden, kendi

kent tanimlarini g6z 6niinde bulundurarak,
glindelik yasamlarinda deneyimledikleri kenti
en iyi sekilde somutlastiran Kkisi ve yerlerin
fotograflarini cekmelerini isteyin. Okula gelip
giderken 6niinden gectikleri yerleri; 6rnegin,
aligveris yaptiklar1 bakkali ya da arkadaslariyla
bulustuklari kafeyi fotograflayabilirler. Tek 6l¢iit,
fotografin, 6grencinin istanbul ile iliskisini bir
sekilde tantmlamasidir. Ogrenciler dijital ya da
tek kullanimlik fotograf makineleriyle calisabilir,
gerekirse ortaklasa cekim yapabilirler.

2. Ogrenciler sunum icin tek bir gériintii
sececeklerdir.

3. Ogrencilerin dijital fotograflarini toplayin ya

da basili fotograflari tarayin ve cevrimici bir slayt
gosterisi hazirlayin. Ogrenciler, sinifta sirayla
kendi cektikleri fotograf hakkinda konusarak, her
bir goriintiiniin kente dair deneyimleriyle nasil bir
baglantisi oldugunu tartisacaklardir.

4. Ogrencilerinizin cektigi fotograflari,
yorumlama@saltonline.org e-posta adresine
Istanbullasmak veritabani icin degerlendirilmek
iizere Istanbullasmak Bir Kent Nelerden Olusur?
yarismasina gonderebilirsiniz.

Laleper Aytek, Fastfood, 2008

TARTISMA

— Sizce fotografinizin 6znesi, Istanbul’'un “tipik”
bir temsili midir? Neden ya da neden degil?

— Sinif arkadaglarinizin fotograflarindan en cok
hangisini ilging buldunuz? En cok hangisi sizin
Istanbul’a dair kisisel deneyiminizle benzerdi?
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IKINCI UNITE:
MARKALASMA SANATI

GiRris

Ulusal itibarinin etkilerine aldiris etmemeyi
gobze alabilecek tek hiikiimet, kiiresel topluma
katilmakla hig ilgilenmeyen ve ekonomisi,
kiiltiirii ya da vatandaslarinin diinyanin geri
kalaninin sundugu zengin etki ve firsatlardan
yararlanmasini hi¢ arzu etmeyen hiikiimettir.
— Sayyid Faisal Al Said, Umman Miras ve Kiiltiir
Bakani

Gilinlimiizde “yer markalamasi1” kavramyi, iilkeler
ve kentleri icin biiyiik bir 6neme sahip bulunuyor.
Tipki isletmeler gibi pazarlama firmalariyla
calisarak logolar, internet siteleri ve sloganlar
(“Sri Lanka: A land like no other” [Sri Lanka:
Baska diyarlara benzemez], “Israel Wonders” Solmaz Shahbazi, Tam Size Gore, 2005
[israil Harikalar1] ve “Latvia: The land that sings”
[Letonya: Sarki sOyleyen diyar] gibi) tasarlatan
tilkeler, imaj calismalarina azzimsanmayacak
miktarlarda kaynak ayirtyorlar. Bu imaj, siklikla
kapsamli bir pazar arastirmasini temel aliyor ve
stratejik olarak belli Kitleleri hedeflemeKk iizere
tasarlaniyor. Gitgide daha baglantili hale gelen
gliniimiiz diinyasinda -bir tilkenin imajinin,
agirlayacagi turist, cezbedecegi yabanci isletme
ve kiiresel sahnede karsilasacagi firsat sayisinda
dogrudan rol oynadig bir diinyada- markalasma,
artik hem bir standart hem de bir beklenti
niteligini tasiyor.
BU MARKA SENiN MARKAN*’da 6grenciler,
diinya capindaki kent ve iilkeler icin hazirlanmis
marka kampanyalarinin pazarlama mesajlarini,
hedefKitlelerini ve stratejilerini inceleyerek
arastiracaklar. KENTINi BEGENDIR de ise, Istanbul
icin kendi marka kampanyalarini tasarlayacak
ve arastirmalarini uygulamaya koyma firsatini
bulacaklar.

*Bu aktivite adini, Bidoun dergisinin iilkelerin markalagsma
kampanyalarini inceleyen Yaz 2010 tarihli sayisindaki “Bu Marka

Senin Markan” adl1 yazidan almaktadir.
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HEDEFLER

— Ulke ve kentlerin markalasma yontemlerini
elestirel olarak incelemek

— Pazarlama stratejilerinin etkinligini analiz
etmek

— Bir hedef kitleye ulasmak icin arac olarak
tasarimi kullanmak

TERMINOLOJI

Gerilla pazarlama — Biiyiik bir pazarlama biitcesi
yerine zaman, enetrji ve hayal giiciine dayanan
tanitim sistemi (Gerilla pazarlama kampanyalari
alisilmisin disindadir, etkilesimlidir ve tiiketicileri
beklenmedik yerlerde hedef alir.)

Markalama — Bir iiriin ya da hizmetin belli bir
marka ile 6zdeslestirilerek tanitilmasi

Pazar arastirmasi — Bir iiriin pazarinin boyutu,
konumu ve karakterine iliskin yapilan arastirma
Ulus Marka Endeksi — Bir iilkenin cok sayida
alanda kiiresel algisinin 6l¢iilmesine dair bir
kavram (Simon Anholt tarafindan gelistirilmistir.
Temelinde yer alan 6l¢iitler sunlardir: insanlar,
yOnetisim, ihracat, turizm, kiiltiir ve miras, yatirim
ve goc¢.)

Yer markalamas: — Ulke ya da kentlerin itibarini
Olcmeyi, insa etmeyi ve yonetmeyi amaclayan bir
kuram ve uygulama alani

Laleper Aytek, Reklamlar, 2004-2008
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BU MARKA SENIN MARKAN

MATERYALLER
Internet erisimi olan bilgisayarlar

1. Ogrencileri beserli gruplara béliin.

2. Her bir gruba asagidaki yerlerden birini verin:
a. Istanbul, Tiirkiye

b. Las Vegas, ABD

c.Bali, Endonezya

d. Dubai, Birlesik Arap Emirlikleri

e. Singapur Cumhuriyeti

f. Rio de Janeiro, Brezilya

g. Hong Kong, Cin Halk Cumhuriyeti

h. Butan Krallig1

3. Smifici bir etkinlik ya da grup halinde
yapilacak bir ev 6devi olarak, her grup kendi
yerinin mevcut marka girisimlerini arastiracaktir.

4. Gruplar bulgularini sinifa sunacaklardir.
Ogrenciler, bu bilgileri sectikleri herhangi bir
bicimde diizenleyebilirler. Ancak sunumlar
mutlaka asagidakileri icermelidir:

a. S0z konusu kent ya da tilkenin slogani ve
logosu

b. internet sitesi, medya ve tanitim stratejisinin
incelenmesi

c. Hedef kitlenin degerlendirilmesi (Bu yer,
kimleri ya da neleri cekmeye calisiyor? Bunu nasil
yapiyor?)

d. Sonuclar (Bu yerin marka stratejisinin basarili
olduguna inaniyor musunuz? Neden?)

/w/"#zy

BRASIL

TARTISMA

— Sinif arkadaslarinizin sundugu marka kampanyalari
arasindan hangisini en etkili buldunuz? En az etkili
olan hangisiydi?

— Genel pazarlama stratejisi baglaminda logolari nasil
buldunuz? Logolarin, kampanyalarin pazarlama
mesajlarint icerdigini diisiintiyor musunuz? Bu
mesajlar nelerdi?

— Sizce hem turistler ve yabanct isletmeleri cezbeden
hem de yerel halk arasinda yankt uyandiran bir
marka yaratmak miimkiin miidiir? Yasadiginiz kent
icin bir marka kampanyast tasarlama firsatiniz
olsaydi, bu zorlu hedefe nasil ulasmay: planlardiniz?
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KENTINI BEGENDIR

MATERYALLER

Adobe Photoshop ya da InDesign bulunan
bilgisayarlar (istege bagli), kagit, kalem,
projeksiyon makinesi (istege bagli)

1. Su ana dek farkli iilke ve kentlerin pazarlama
stratejilerini inceleyen dgrencilerin, artik istanbul
icin kendi marka kampanyalarini tasarlamalarinin
zamani geldi. Bu etkinlik, uzun dénemli sinifici
bir proje ya da ev 6devi olarak diizenlenebilir.

2. Ogrencilerinizi yine beserli gruplara ayirin. Bu
gruplar, bir 6nceki etkinlikteki gruplarin aynisi
olabilir.

3. Her bir grup bir pazarlama firmasi roliinii
iistlenerek, miisterisi olan Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi’ne sunmak tizere bir kampanya
hazirlayacaktir. Sinifin geri kalani belediyeyi
canlandiracaktir.

4. Grup sunumlar1 mutlaka asagidakileri
icermelidir:

a. Logo (Kalemle cizilebilir ya da Adobe Photoshop
veya InDesign araciligiyla tasarlanabilir.)

b. Slogan

c. Hedef kitlenin ve bu kesime nasil ulasilacaginin
aciklanmasi

d. Medya stratejisi (Pazarlama firmasi, istanbul’u
tanitmak icin hangi Kitle iletisim araclarini
-televizyon reklamlari, gazete reklamlari ya da
cevrimici reklamlar, billboardlar ya da gerilla
pazarlama gibi- kullanacak?)

e. Olasi zorluklar (Bunlarin iistesinden nasil
gelinebilir?)

f. Marka kampanyasinin beklenen sonuclar1 (Bu
kampanya Istanbul’'un kimligini hem yerel hem de
uluslararasi acidan nasil etkileyecek?)

5. Tiim gruplarin sunum yapmasinin ardindan,
sinifiniz en etkili Oneri icin oy verecek. (Hi¢cbir
0grenci, kendi grubu icin oy veremeyecektir.)

Bogaz'a karsi olurmanin
keyfini yasaym...

SINPAS GYO’nun “Bosphorus City” projesi i¢in hazirlanan tanitim materyali

TARTISMA

— En etkili secilen oneride var olan ve onu digerlerinden
ayiwran, benzersiz kilan 6geler hangileriydi?

— Kampanya énerinizi yaratirken grubunuz icin
en biiyiik zorluk ne oldu? Sinif arkadaslarinizin
sunumlariniizledikten sonra énerinizi gbzden
gecirme firsatiniz olsaydi neyi degistirirdiniz?

— istanbul’a Hos Geldiniz adli tanitim videosunu
tekrar seyredin. Sinifiniz tarafindan onerilen medya
mesajlari, 2011 tarihli bu kampanyaya ne acidan
benzerve hangi acilardan bu kampanyadan farkliydi?
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ARASTIR VE TARTIS:
KAMUSAL MEKANA KARSI OZEL
MEKAN

MATERYALLER
Internet erisimi olan bilgisayarlar, yazici,
kiitiiphane ya da arastirma mekani (istege bagli)

Sag taraftaki goriintiiler, istanbul’un sirasiyla 1946,
1966 ve 1982 yillarindaki havadan goriintimleridir;
koyu gri bolgeler, kentin siirekli genisleyen
sinirlarini temsil etmektedir. Yogun niifus artisi
nedeniyle sinirlar yildan yila silinerek yeniden
cizilmistir. Bugiin 12 milyonun iizerinde niifusa
sahip Istanbul’da ivme kazanan yapilasmanin
etkileri genistir -mekanlarin kamusal ve 6zel i
kullanima gore olusumu ve ayrimi da buna *aa
dahildir. Bu etkinlikte, 6grenciler asagidaki Istanbul’'un havadan gériiniimii, istanbul Sehir Rehberi, 1946
kavramlari bagimsiz olarak arastirdiktan

sonra kendi yasadiklar1 bolgeyi g6z 6niinde
bulundurarak, 6zel ve kamusal alanlar arasindaki
sinirlari haritalandiracaklardir.

REN

IRMARA DENIiZi

1. Ogrencilerden asagidaki terimleri
arastirmalarini isteyin:

a. Kentsel biiyiime

b. Kentlesme

c. Kamusal mekan ;
d. Ozel mekan I—

2. Her bir 68renci kendi mahallesinin ayrintili bir
haritasini ya da havadan goriintiisiinii bulmalidir. istanbul’'un havadan griiniimii, istanbul Sehir Rehberi, 1966
Bunlar internette Google Maps, Google Earth ve
Istanbul Sehir Rehberi’nin internet sitesinden
edinilebilir.

3. Ev 6devi olarak, 6grenciler harita iistiinde
bina, blok, mekan ve benzeri yerleri “6zel” ya da
“kamusal” olarak etiketleyeceklerdir. Kamusal
mekan Ornekleri arasinda gecis noktalari ve
parklar olabilirken, 6zel mekanlar arasinda ofis

binalari, evler ya da isletmeler yer alabilir.

4. Ogrenciler ayrica, Istanbul’da kentsel gelisim
ve kamusal ile 6zel mekanin ayirimi iizerine J. :
bir grup tartismasina katki sunacak fikirler fstanbul’un havadan goriiniimii, istanbul Sehir Rehberi, 1982
gelistireceklerdir.

YORUMLAMA REHBERI


http://maps.google.com/
http://www.google.com/earth/index.html
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TERMINOLOJI

Giivenlikli site — Yayalar, bisikletler ve otomobiller
icin s1ki denetimli girisleri olan ve siklikla ¢evresi
duvarlar ve citlerle kapatilmis bir tiir konut
toplulugu ya da iskan bolgesi

Kamusal mekdn — Bir kasaba meydani gibi
cinsiyet, 1rk, etnik grup, yas ya da sosyoekonomik
diizey fark etmeksizin herkese acik ve herkesin
erisebilir oldugu toplumsal alan

Kentlesme — Kiiresel degisimin sonucu olarak
kentsel bolgelerin fiziki biiyiimesi (Birlesmis
Milletler tarafindan niifus artisinin kente gocle
esitlenmesi, insanlarin kirsal bélgelerden kentsel
bolgelere hareketi olarak da tanimlanmaktadir.)
Ozel mekdn — Yalnizca sakinlerinin (ya da icinde
yasayanlarin) kullanimina 6zel olarak tasarlanmis
meKkan

TARTISMA

— Istanbul’un sinirlarinin genislemesine
dair en belirgin gosterge nedir? Sizce kent,
niifusundaki artist en iyi sekilde nasil
karsilayabilir?

— Sizce kamusal mekdani tanimlayarak ozel
mekdndan ayirmaninyarar ve zararlart
nelerdir? Mahallenizdeki dzel mekdn
yogunlugu sizi sasirttr mi?

— Mahallenizde “kamusal” ya da “0zel” olarak
siniflandirilmasi zor olan herhangi bir
mekadn var ni? Bu yerlerin tanimlanmasini
zorlastiran nedir?

— Kentsel biiyiime, “kentsel bélgelerin kontrolsiiz
genislemesi” olarak tamimlanmalktadir. Bir
kenti kontrollii olarak genisletmenin miimkiin
olduguna inaniyor musunuz? Mevcut sakinleri
ile yeni gelenlerin faydalandigi ve kamusal
alanlarin korundugu bir sekilde genisletme
sizce miimkiin miidiir? Bunu saglamada hangi
hizmetler onem tasimaktadir?

Pinar Gedikozer, Aidiyet, 2008
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KAPANIS TARTISMASI:
HAYDI SOKAKLARA!

SALT Beyoglu'ndaki Istanbullasmak sergisini
gezip bu Yorumlama Rehberi’nde bulunan
tartisma ve etkinliklere katilan 68rencileriniz,
bir kenti “olusturan” dgelerin neler oldugunu
kesfetmis, yer markalama kampanyalarinin
basarilar1 ve basarisizliklarini incelemis ve
kendi deneyimledikleri istanbul’u fotograflamis
olacaklardir.

Sergi deneyimine bir sonuc teskil etmesi
icin (ve BIR KENT NELERDEN OLUSUR? {initesinin
bir uzantisi olarak), 68rencilerin kenti nasil
deneyimlediklerini -algilari, hareketlilikleri ve
aktivitelerini- yeniden degerlendirmelerini ve
Istanbul’da bir yiiriiyiis turu organize etmelerini Osman Bozkurt, Post-It Sehir, 2007
Oneririz. Bu turlar, yalnizca belli anit, carsi ve
bolgelere odakli geleneksel turlarin aksine,

Ogrencilerin giindelik yasamlariyla en iliskili
yerleri kapsayacaktir.

1. Bireysel bir 6dev olarak, dgrencileri istanbul’daki
yiiriiyiis turlar icin 10 “durak” secerek yasadiklari
mahalleyi yiiriiyerek kesfetmeye davet edin.
(Ogrencilerin bu kesif sirasinda cektikleri
fotograflar, yorumlama@saltonline.org e-posta
adresine Istanbullasmak veritabani icin
degerlendirilmek iizere Istanbullagsmak Bir Kent
Nelerden Olusur? yarismasina génderebilir. )

2. Ogrenciler, duraklarini sectikten sonra
mahallelerinin sokaklarini ayrintili olarak
goOsteren cevrimici (Google Maps, Google Earth ve
Istanbul Sehir Rehberi’nin web sitesi kullanilabilir)
ya da basili bir harita bulmalidirlar. Bu harita
iistiinde duraklarini isaretleyeceklerdir.

3. Ogrencilerin, sectikleri duraklarin yani sira
kendi mahallelerini kesfetmek icin 6nerdikleri
en iyi yollari tarif ederek, haritalar: ve miimkiinse
fotograflarini sinifta sunmalarina firsat verin.
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EK KAYNAKLAR

INTERNET

Becoming Istanbul Veritabani
www.database.becomingistanbul.org

Bidoun | www.bidoun.org
Brand Oman | www.BrandOman.om

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi
www.ibb.gov.tr

Istanbul Sehir Rehberi
www.sehirrehberi.ibb.gov.tr/map.aspx

SALT Online | www.saltonline.org
KiTAP VE MAKALELER

Becoming Istanbul [istanbullasmak] (2008)
Eds. Pelin Dervis, Biilent Tanju & Ugur Tanyeli

Mapping Istanbul [Istanbul’u Haritalamak] (2009)
Eds. Pelin Dervis & Meric¢ Oner

Tracing Istanbul [from the air] [istanbul, Hava
Fotograflariyla iz Siirmek] (2009)
Ed. Meri¢ Oner

“The Right to the City” [Kent Hakki], New Left Laleper Aytek, Kamusal Olan, 2004-2008
Review (2008)
David Harvey

“This Brand is Your Brand” [Bu Marka Senin
Markan], Bidoun (Yaz 2010)
Babak Radboy

FILMLER

Istanbul’a Hos Geldiniz, istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi tanitim videosu (2011)

Tam Size Gore (2005)
Solmaz Shahbazi
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